Powigzania inicjatyw ,Wiesz Jak Nie Jest” i ,Stot
Dorostych” oraz fundacji ,, Twoj Gtos Jest Wazny”

1. Dane witascicielskie i rejestrowe stron WieszJakNielest.pl i
powigzanych

WieszJakNieJest.pl — domena zarejestrowana 28 marca 2025. Wedtug danych
WHOIS abonentem domeny jest podmiot opisany jedynie jako ,,KFT.” z adresem ul.
Ciasna 4-6, 04-999 Warszawa i numerem telefonu o wegierskim numerze
kierunkowym (+36). Typ abonenta okreslono jako organizacja. Strona internetowa
wieszjakniejest.pl podaje natomiast kontakt: numer telefonu +48 571-911-597, e-mail
info@wieszjakniejest.pl oraz adres wul. Chmielna 99, 80-748 Gdansk
wieszjakniejest.pl. Jak zwrdcili uwage internauci, adres ten wydaje sie fikcyjny — w
Gdansku nie istnieje budynek nr 99 przy ul. Chmielnej (dziatka to plac budowy). Na
stronie brak petnej informacji o podmiocie odpowiedzialnym — widnieje jedynie
hastowy opis (gra stéw z tytutem ,Wiesz jak nie jest”) i dane kontaktowe.

StétDorostych.pl — domena zarejestrowana prawdopodobnie 30 marca 2025 (dwa
dni po WieszJakNiedest, co sugerujg daty zatozenia profili). Serwis stoldoroslych.pl
jest niemal identyczny w formie: podaje ten sam numer telefonu +48 571-911-597 i
mail info@stoldoroslych.pl, tym razem z adresem ul. Cyganska 98, 04-815
Warszawa. Roéwniez i ten adres budzi watpliwosci co do faktycznego istnienia. Obie
strony ,,Wiesz Jak Nie Jest” i ,Stét Dorostych” zostaty utworzone niemal
jednoczesnie (pod koniec marca 2025) i maja ten sam numer telefonu oraz tego
samego abonenta domeny - firme ,,KFT, ul. Ciasna 4-6, 04-999 Warszawa”.
Oznacza to, Ze stojg za nimi ci sami organizatorzy.

Oba powyzsze serwisy nie ujawniajg oficjalnie, kto za nimi stoi — brak informacji o
wiascicielu czy fundacji na ich stronach. W rejestrach (WHOIS) pojawia sie tylko
lakoniczne ,KFT.” jako abonent. Skrot KFT sugeruje wegierska spotke typu Kft
(Korlatolt Felelésségili Tarsasag — odpowiednik sp. z 0.0.), tym bardziej ze
podany numer telefonu ma kierunkowy Wegier. Moze to wskazywac na zagraniczne
(wegierskie) powigzania organizatorow. W dalszej czesci raportu opisujemy, ze tropy
prowadzg do 0sob zajmujgcych sie kampaniami mikrotargetowanymi na Wegrzech.



2. Kampanie reklamowe na Facebooku, Instagramie i YouTube

Obie inicjatywy — ,,Wiesz Jak Nie Jest” i ,,Stét Dorostych” — istniaty w mediach
spotecznosciowych jedynie szczatkowo pod wzgledem organicznym, za to
wykazywaly nieproporcjonalnie wysokg aktywnoSc¢ reklamowg. Profile te miaty
minimalng liczbe obserwujgcych (rzedu kilkudziesieciu polubien), ale wydawaty
ogromne kwoty na pfatne reklamy polityczne w serwisach Meta
(Facebook/Instagram) oraz publikowaty materiaty wideo w internecie.

Zgodnie z danymi Biblioteki Reklam Meta, w tygodniu 29 kwietnia — 6 maja 2025
,Wiesz Jak Nie Jest” wydalo na reklame polityczng okoto 185 tys. zt, a ,,Stét
Dorostych” — okoto 74 tys. zt. Byty to najwyzsze wydatki reklamowe w tej kategorii,
przebijajgce oficjalne komitety wyborcze kandydatéw. Trzeba podkresli¢, ze te sumy
ciggle rosty — brakowato jeszcze danych za 6—7 maja, kiedy to obie strony wcigz
aktywnie promowaty kolejne tresci.

Wiesz Jak Nie Jest Stot Dorostych

Strona - 222 polubien Strona - 35 polubien
ZastrzeZenia uzywane przez te strong Zastrzezenia uZywane przez te strone
Reklamy dotyczace kwestii spotecznych, wyborow lub Reklamy dotyczace kwestii spotecznych, wyborow lub
polityki musza by wyswietlane z zastrzeZeniem polityki muszg by¢ wyswietlane z zastrzezeniem
informujgcym, kto oplacit reklame. informujgcym, kto optacit reklame.
Wiesz Jak Nie Jest 240 301 z Stét Dorostych 103 390 zt
taczna wydana kwota 240 301 z Laczna wydana kwota 103 390 zt
9 kwi - 8 maj 2025 9 kwi- 8 maj 2025

Rys. 1 Kwota wydatkow w perspektywie 09.04 — 08.05

Materiaty promowane przez te strony miaty wyrazny charakter negatywnej kampanii
wymierzonej w konkretnych politykow oraz pozytywny wobec jednego kandydata. Jak
relacjonuje Matecki, profil ,,Wiesz Jak Nie Jest” sponsorowat tresci personalnie
atakujace Stawomira Mentzena (kandydata Konfederacji) oraz Karola
Nawrockiego (kandydata obywatelskiego). Z kolei ,,Stét Dorostych” wydawat
dziesigtki tysiecy na promowanie Rafala Trzaskowskiego (kandydata KO). Obie
strony stosowaty zblizong estetyke i przekaz, co potwierdza, ze sg koordynowane
wspolnie. Przyktadowe reklamy ,,Wiesz Jak Nie Jest” zawieraty ataki personalne:
jedna ze sponsorowanych grafik sugerowata, ze ,Nawrocki nie ukrywa, Ze jego
przyjaciele to przestepcy i gangsterzy. Serio chcesz, zeby Polskg rzgdzit kto$ taki?” —
byta to aluzja majgca zdyskredytowac¢ Karola Nawrockiego. Inne materiaty, w formie
krotkich ulicznych wywiadow z przypadkowymi kobietami, przedstawiaty Stawomira
Mentzena jako skrajnego konserwatyste budzgcego lek kobiet (np. obawy o zakaz
aborcji czy wysSmiewanie jego nieporadnosci w kuchni). Kobiety w tych spotach
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mowity m.in.: ,Mentzen to po prostu koszmar... martwi mnie, ze kobiety bedg na
niego gtosowac, same sobie ten los szykujg”. Tego typu filmiki — stylizowane na
amatorskie, ,obywatelskie” nagrania z ulicy — byly intensywnie promowane
reklamowo w kwietniu (wydano na nie ~15 tys. zt), a tuz przed wyborami pojawity sie
nowe, jeszcze ostrzejsze przekazy.

Dziatalnos¢ opisywanych podmiotow dotyczyta tez serwisu YouTube. Samodzielnych
kanatow ,Wiesz Jak Nie Jest” czy ,Stot Dorostych” tam nie odnotowano, jednak
fundacja ,,Twoj Gltos Jest Wazny” (o ktorej dalej) prowadzi aktywny kanat na
YouTube z dziesigtkami filméw. Pod pozorem kampanii profrekwencyjnej
przedstawiajg w kompromitujgcy i zmanipulowany sposob sylwetki i poglady
wyborcow kandydatow prawicowych. Nagrania te prawdopodobnie byly elementem
szerszej kampanii internetowej (YouTube, Facebook) prowadzonej przez siec
opisywanych stron i fundaciji.

Strategia obu stron (,Wiesz Jak Nie Jest” i ,Stét Dorostych”) polegata na
wykorzystaniu ptatnej promocji w social media do szerokiego dotarcia z przekazem,
pomimo braku realnego zaplecza spotecznego. Dziatania te miaty charakter ,,czarnej
kampanii” — z jednej strony oczernianie rywali politycznych (Nawrockiego,
Mentzena), z drugiej pozytywne wzmacnianie przekazu sprzyjajacego Rafatowi
Trzaskowskiemu (cho¢ formalnie nie sygnowane przez jego sztab). Istotne jest, ze
tresci sponsorowane nie byly oznaczone ani sygnowane przez zaden komitet
wyborczy, co stanowi naruszenie obowigzujgcych zasad (patrz punkt 4 raportu).



3. Analiza dziatalnosci rejestratora domen - firmy 1API GmbH

1API GmbH to niemiecki rejestrator domen internetowych z siedzibg w Saarland (St.
Ingbert). Firma powstata w 2006 r. jako czesc¢ platformy HEXONET — wowczas
HEXONET utworzyt akredytowanego przez ICANN rejestratora 1API, ktéry stat sie
ekskluzywnym rejestratorem obstugujgcym klientow HEXONET. Obecnie 1API jest
uznawany za jednego z wiodgcych europejskich rejestratorow domen, zarzgdzajgc
ponad 3 milionami domen na catym swiecie. Firma $wiadczy ustugi rejestracji nazw
domen we wszystkich popularnych TLD (w tym gTLD i ccTLD), a takze oferuje
resellerom szeroki zakres ustug — od interfejséw APl po narzedzia do DNS,
DNSSEC, certyfikatéw SSL itp. (technologie te wywodzg sie z platformy HEXONET
skierowanej do reselleréw).

Pod wzgledem powigzan firmowych, 1API GmbH jest czescig miedzynarodowe;j
grupy CentralNic Group. W 2019 roku CentralNic ogtosit przejecie spotki HEXONET
wraz z jej rejestratorem 1API za ok. 10 mIn euro. W momencie przejecia 1API
obstugiwat ~760 tys. domen globalnych (gTLD), a cata platforma HEXONET miata
~3,8 min domen pod swojg opieka. Integracja z CentralNic wzmocnita globalny
zasieg 1APl — grupa ta posiada wiele marek zwigzanych z domenami (np.
OnlyDomains, Key-Systems itp.), a 1API petni role technicznego back-endu
rejestracyjnego dla licznych resellerow i partnerow na swiecie.

Klientela i rejestracje domen kontrowersyjnych lub dezinformacyjnych

Jednym z powoddw zainteresowania 1APlI GmbH sg przypadki rejestracji za jej
posrednictwem domen powigzanych z kontrowersyjnymi tresciami, polityka lub
dezinformacjg. W branzowych analizach dotyczgcych naduzy¢é domenowych 1API
pojawia sie jako rejestrator czesto wykorzystywany przez podejrzanych klientow. Na
przyktad w raporcie Artists Against 419 dotyczacym phishingu i oszustw
finansowych, 1API znalazt sie w pierwszej pigtce rejestratoréw pod wzgledem liczby
zidentyfikowanych ztosliwych domen w 2023 roku (odnotowano 269 domen uzytych
do celédw malicious w ciggu roku). Wysoka obecnos¢ w tego typu statystykach
sugeruje, ze przestepcy i oszusci internetowi stosunkowo czesto rejestrowali swoje
domeny poprzez platforme 1API.

Kontrowersje dotyczg takze obstugi domen naruszajacych prawo autorskie i
pirackich. Motion Picture Association w oficjalnym stanowisku (skierowanym do
wiadz USA w kontekscie raportu USTR Notorious Markets) wprost wskazata kilka
niemieckich rejestratorébw — w szczegdlnosci Key-Systems oraz 1API — jako
Lniechetne do wspodtpracy” w zwalczaniu piractwa. MPA stwierdzita, ze takie firmy de
facto tworzg bezpieczng przystan dla domen tamigcych prawo, w tym
dziatajgcych pod szyldem The Pirate Bay. Innymi stowy, zarzuca sie 1API brak
stanowczych dziatan wobec domen serwiséw pirackich i opieszatos¢ we wspodtpracy
z wiascicielami praw czy regulatorami.



W przestrzeni publicznej 1APlI ma tez pewng reputacje rejestratora obstugujgcego
.podejrzane” strony. Przyktadowo, jeden z polskich serwiséw sledczych zauwazyt,
ze 1APlI GmbH ma ,powszechng opinie spotki sktonnej do rejestrowania réznych
podejrzanych i oszukanczych stron” (serwis odnotowat nawet skrajnie niskg ocene
1,1/5 w opiniach Google). Cho¢ pojedyncza ocena internetowa nie stanowi dowodu,
takie postrzeganie zbiega sie z opisanymi wyzej uwagami branzowymi na temat
klientow 1API.

Wsréd konkretnych domen i serwiséw internetowych z budzgcg kontrowersje
zawartoscig, ktore byty zarejestrowane poprzez 1API, mozna wymieni¢ m.in.:

Voice of Europe — znany serwis publikujgcy prokremlowskg propagande i
dezinformacje w Europie. Po tym, gdy jego wcze$niejsza dziatalnos¢ zostata
zawieszona, w 2024 r. strona reaktywowata sie na nowym hostingu (w Kazachstanie)
i ustalono, ze domena voiceofeurope.com jest zarejestrowana witasnie przez 1API
(WHOIS wskazywat registrar 1API/Hexonet). Serwis ten byt powigzany z aferami
korupcyjnymi w Parlamencie Europejskim i szerzeniem rosyjskiej narracji, co czyni
fakt obstugi jego domeny przez europejskiego rejestratora istotnym z punktu
widzenia ryzyka reputacyjnego.

Sie¢ stron pseudo-medialnych tworzonych przez EU Reporter/EU Today — grupa
anglojezycznych portali internetowych kierowanych przez brytyjskiego lobbyste
Colina Stevensa, ktore publikowaty tresci zgodne z narracjg prokremlowska (np. w
kontekscie wyboréw w Motdawii w 2024 r.). Analiza Atlantic Council wykazata, ze
cze$¢ domen z tej sieci byta rejestrowana u réznych operatoréw; jedna z nich —
Globo di Roma (globodiroma.it) — zostata zarejestrowana wtasnie poprzez 1API.
Domene te powigzano personalnie z Colinem Stevensem (w WHOIS figurowat jako
rejestrujgcy), co pokazuje Zze 1API obstugiwato klientele zaangazowang w
propagandowe projekty polityczne na skale miedzynarodowas.

Domena sputniknews.africa — oficjalny portal propagandowy Sputnik skierowany do
odbiorcow w Afryce — rowniez zostata zarejestrowana za posrednictwem 1API. Jest
to istotne o tyle, ze Sputnik (rosyjski panstwowy nadawca) po wybuchu wojny na
Ukrainie zostat zablokowany na terenie UE w swoich gtéwnych domenach (.com, .ru
itp.), w efekcie czego uruchomit nowe adresy regionalne. Fakt, ze nowy afrykanski
portal Sputnika funkcjonuje pod domeng utrzymywang przez niemieckiego
rejestratora, wywotywat pytania o mechanizmy nadzoru nad tego typu przypadkami.



Powigzania z rosyjskimi operacjami wptywu i dezinformacji

Szczegodlnie mocno 1API GmbH pojawia sie w kontekscie wykorzystywania jej ustug
przez kampanie dezinformacyjne powigzane z Rosjg. W 2022-2024 r. wykryto
szereg zorganizowanych operacji informacyjnych, w ktérych rejestrowano dziesigtki
domen podszywajgcych sie pod media lub organizacje — wiele z nich obstuzyt
wiasnie 1API.

Najgtosniejszym przyktadem jest operacja znana jako ,,Doppelganger”, prowadzona
przez podmioty powigzane z rosyjskim wywiadem wojskowym (GRU). Jej celem byto
rozsiewanie fatszywych artykutow stylizowanych na zachodnie media (m.in. klony
stron Der Spiegel, Guardian, Welt), aby ostabi¢ poparcie dla Ukrainy i wptywac¢ na
opinie publiczng w krajach zachodnich. We wrzesniu 2024 amerykanski Departament
Sprawiedliwosci przejgt 32 domeny nalezgce do tej kampanii. W reakcji rosyjscy
operatorzy kampanii zarejestrowali nowe strony u innego ustugodawcy -
wybrali niemiecka firme¢ 1APlI GmbH z Saary. Dziennikarze Sledczy z Correctiv
ustalili, ze co najmniej 28 nowych adresow powigzanych z Doppelgangerem zostato
zarejestrowanych poprzez 1API, dzieki czemu propaganda znow byta dostepna (az
do listopada 2024). Po nagtosnieniu sprawy 1APl zareagowata — przedstawiciel
firmy przekazat mediom, ze wskazane domeny zostaty ,zablokowane po krotkiej
weryfikacji z powodu naruszenia regulaminu”. Oznacza to, ze rejestrator,
dowiedziawszy sie 0 naduzyciu, zamknat konta zwigzane z rosyjskg kampanig (cho¢
dopiero post factum, na skutek zewnetrznej interwenciji).

Kampania Doppelganger to nie jedyny przypadek. Rowniez inne rosyjskie operacje
informacyjne korzystaly z ustug 1APlI w okresie poprzedzajgcym kluczowe
wydarzenia polityczne:

Przed wyborami w USA w 2024 r. zaobserwowano sie¢ fatszywych stron udajgcych
lokalne serwisy informacyjne w stanach ,swing states” oraz strony z teoriami
spiskowymi. Przyktadowo, domena Electionwatch.io (stworzona w lipcu 2024)
zostata zarejestrowana poprzez 1API i od razu otrzymata maksymalny wynik ryzyka
w ocenie DomainTools (ryzyko 100/100). Podobnie inna domena z tej sieci —
Spicyconspiracy.io — rowniez zarejestrowana 13 lipca 2024 r. u tego samego
niemieckiego rejestratora, stuzyta do szerzenia dezinformacji wyborczych Obie te
strony wedtug analitykdw byly elementem szerszej operacji wptywu (powigzanej z
rosyjskimi narracjami), wymierzonej w proces wyborczy w Stanach Zjednoczonych.

Wspomniana wyzej domena sputniknews.africa to kolejny przyktad bezposredniego
powigzania z rosyjskg infosferg. Ta strona — bedaca oficjalnym rosyjskim portalem
propagandowym na Afryke — zostata zarejestrowana w 2023 r. poprzez 1AP.
Warto dodaé, ze ten fakt zostat odnotowany m.in. w polskich mediach w kontekscie
analiz wptywu rosyjskiej dezinformacji na rézne regiony Swiata.



Podsumowujgc, 1API stata sie jednym z narzedzi wykorzystywanych przez
rosyjskie operacje informacyjne do masowego zaktadania nowych domen
.podszywajgcych sie” pod wiarygodne zrddfa lub tworzenia pozornie niezaleznych
portali propagandowych. Nie wynika to z oficjalnej wspotpracy firmy z takimi
klientami, lecz raczej z tego, ze rejestrator ten umozliwia szybkie rejestrowanie wielu
domen i — zdaniem krytykow — nie zawsze skutecznie filtruje lub reaguje na
naduzycia, dopoki nie zostang one zgtoszone.

Kontrowersje, nadzor i dziatania regulatoréw

W Swietle powyzszych faktéw, dziatalnos¢ 1APlI GmbH zwrdcita uwage zaréwno
medidw, jak i niektérych podmiotow branzowych, lecz jak dotagd nie odnotowano
publicznie powaznych sankcji regulacyjnych wobec tej firmy. ICANN —
miedzynarodowy organ akredytujgcy rejestratorbw — wymaga od takich firm
przeciwdziatania naduzyciom (DNS abuse), jednak w dostepnych rejestrach brak
informacji, by ICANN oficjalnie upominat lub karat 1APIl za niewywigzywanie sie z
obowigzkdéw. 1API uczestniczy w standardowych procedurach (np. UDRP w sporach
domenowych) i publikuje na swojej stronie warunki ustug oraz kontakt do dziatu
naduzyc, co sugeruje formalng zgodnos¢ z wymogami.

Z drugiej strony, organizacje branzowe i monitorujace naduzycia kilkukrotnie
pietnowaty 1API. Wspomniany raport AA419 wykazat relatywnie duzg skale dziatania
cyberprzestepcow na domenach zarejestrowanych w 1API, zas Motion Picture
Association uznata 1API za rejestratora “niekooperatywnego” w zwalczaniu piractwa.
Tego typu opinie, cho¢ nie sg decyzjami regulatorow, mogg wptywac¢ na reputacje
firmy i potencjalnie przycigga¢ uwage instytucji nadzorczych.

W Niemczech kwestie nazw domen (poza krajowym .de) nie podlegajg bezposrednio
regulacji rzgdowej, lecz dziatalnosc¢ rejestratoréw moze by¢é monitorowana pod kgtem
zgodnosci z prawem (np. przez Federalny Urzad ds. Bezpieczenstwa Informaciji —
BSI — w kontekscie bezpieczenstwa teleinformatycznego). Na ten moment brak
doniesien, by niemiecki organ ds. cyfryzacji lub bezpieczenstwa podejmowat oficjalne
dziatania przeciw 1APIl. Mozna jednak przypuszczac, ze nagtosnienie medialne —
zwtaszcza dotyczgce rosyjskiej dezinformacji wykorzystujgcej infrastrukture
niemieckich firm — wywiera pewng presje réwniez na wtadze. Przyktadem jest tu
sprawa kampanii Doppelganger: po publikacjach CORRECTIV niemiecka firma
hostingowa Hetzner od razu wypowiedziata umowe klientowi powigzanemu z tg
kampanig a 1API| zamkneta dostep do domen propagandowych. To pokazuje, ze
firmy te reagujg na zgtoszenia, starajgc sie unikngC zarzutu przyzwolenia na
naduzycia.



4. Organizacja ,,KFT” (ul. Ciasna 4-6, Warszawa) — powigzania z
Adamem Ficsorem i mikrotargeting

Tajemniczy abonent domen, okreslony jako ,,KFT.”, zdaje sie by¢ kluczowym
elementem uktadanki. Skrot ten moze odnosi¢ sie do firmy typu Kft (odpowiednik
sp. z 0.0.) z Wegier. Wskazuje na to numer telefonu z kierunkowym +36 (Wegry)
podany przy rejestracji domeny. Wegierski trop nabiera znaczenia w kontekscie
osoby Adama Ficsora — bylego wegierskiego polityka, ktory po karierze rzadowej
zajgt sie witadnie dziatalnoscig w branzy analizy danych i mikrotargetowania
kampanii politycznych.

Adam Ficsor — ur. 1980, polityk wegierski, w 2009 r. minister ds. stuzb specjalnych w
rzadzie premiera Gyurcsanyego/Bajnaja. Po odejsciu z polityki wspéttworzyt on grupe
spétek Datadat specjalizujgcych sie w cyfrowych kampaniach politycznych i
precyzyjnym targetowaniu przekazéw wyborczych. Wedtug $ledztwa Atlatszd, Ficsor
wraz z b. premierem Gordonem Bajnaim i innymi zatozyt firme Datadat, ktora
prowadzita zakrojong na szeroka skale kampanie reklam politycznych na
Facebooku podczas wyborow samorzagdowych na Wegrzech w 2019. Kampania
ta (m.in. poprzez portal Ezalenyeg.hu) polegata na masowym sponsorowaniu
celowanych przekazow do okreslonych grup wyborcow i przyczynita sie do sukcesow
opozycji w Budapeszcie i innych miastach. Innymi stowy, Ficsor posiada know-how w
zakresie tworzenia anonimowych stron agitacyjnych, ktére za pomoca duzych
budzetéw reklamowych wplywaja na opinie publiczna.

Wiele wskazuje na to, ze podmiot ,,KFT” moze by¢é powigzany z siecig Ficsora i
spotek Datadat. By¢ moze jest to jakas spoétka-cérka albo operacyjny zespoét
ulokowany w Polsce (stgd adres w Warszawie), ktéry obstuguje kampanie ,Wiesz
Jak Nie Jest/Stot Dorostych”. Sam fakt, ze polskie domeny zostaty zarejestrowane na
wegierskiego abonenta, sugeruje udziat zagranicznej firmy specjalizujgcej sie w
takich dziataniach.

Potwierdzeniem wegierskiego $ladu jest rowniez to, ze numer telefonu +36
302999353 podany przy rejestracji domen moze naleze¢ do kogos z kregu Datadat
(to numer komérkowy na Wegrzech). Warto doda¢, ze podobne techniki kampanijne
jak obserwowane w Polsce w 2025 byly stosowane na Wegrzech w poprzednich
latach, co opisywaty media — wykorzystywano nieoficjalne strony i fundacje do
omijania limitbw kampanijnych i uderzania w konkurentow.

Reasumujagc, organizacja ,,KFT” z ul. Ciasnej 4—6 prawdopodobnie jest przykrywkag
dla zagranicznego zespotu specjalistow od reklamy politycznej online. Wszystko
wskazuje na powigzania z Adamem Ficsorem i jego przedsiewzieciami (Datadat,
ewentualnie wspotpraca z DataPraxis czy innymi firmami analitycznymi) — cho¢ bez
wglgdu w dokumenty rejestrowe nie mozemy podacC doktadnej nazwy spotki. Ten
watek wymaga dalszego zbadania, ale kierunek wskazuje na miedzynarodowy
transfer know-how kampanijnego na rzecz polskiej kampanii prezydenckiej
2025. Wiecej na ten temat w odrebnym segmencie raportu.



5. Analiza mozliwych naruszen Kodeksu Wyborczego (art. 496,
506, 507)

Opisana sytuacja budzi powazne watpliwoéci natury prawnej. Polski Kodeks
wyborczy jasno precyzuje, kto i w jaki sposdb moze prowadzi¢ kampanie wyborczg
oraz skad mogg pochodzi¢ fundusze:

Wytacznosé komitetow wyborczych: Zgodnie z art. 84 §1 oraz art. 126 Kodeksu
wyborczego, kampanie¢ na rzecz kandydata moze prowadzi¢ wylacznie jego
zarejestrowany komitet wyborczy i to komitet pokrywa wszelkie wydatki
kampanijne ze swojego funduszu. Dziatania promocyjne prowadzone przez inne
podmioty (osoby, stowarzyszenia, fundacje itp.) w celu obejscia limitow Iub
ograniczen komitetbw naruszajg zasady finansowania kampanii i mogg zosta¢
uznane za nielegalne $wiadczenia niepieniezne na rzecz komitetu (co jest
ztamaniem m.in. art. 132 §5 KW). W naszej sprawie wida¢ wyraznie, ze opisywane
podmioty nie sg komitetami, a prowadzg agitacje na ogromng skale — co moze
stanowic obejscie przepisow.

Oznaczenie materiatlow wyborczych (art. 496 KW): Artykut 496 Kodeksu stanowi,
ze kto w zwigzku z wyborami nie umieszcza na materiale wyborczym
wyraznego oznaczenia komitetu wyborczego, popetnia wykroczenie (zagrozone
grzywna). PKW wyraznie podkresla, ze dotyczy to rowniez materiatdw publikowanych
w internecie — postéw, grafik, reklam na Facebooku itp., jesli sg to przekazy
wyborcze od komitetu. Tymczasem reklamy stron ,Wiesz Jak Nie Jest’ czy ,Stoét
Dorostych” w ogédle nie zawieraly informacji od jakiego komitetu pochodzg —
celowo stwarzano wrazenie, ze to oddolna akcja spoteczna. Jest to klasyczny
przyktad naruszenia art. 496 KW. Brak oznaczen komitetu uniemozliwia tez
kontrole, czy wydatki te zostaty uwzglednione w sprawozdaniu finansowym jakiegos
komitetu (co zapewne nie miato miejsca).

Jawnos¢ i transparentnos¢ finansowania (art. 506 KW): Artykut 506 kodeksu
mowi 0 obowigzku jawnosci i przejrzystosci finansow komitetu wyborczego. W
kontekscie zarzutow PiS, powotano sie wiasnie na art. 506 jako przepis ztamany
przez fundacje TGJW. Komitet Rafata Trzaskowskiego oficjalnie nie wykazuje tych
ogromnych kwot wydatkowanych na jego rzecz (bo formalnie to nie on je wydaje).
Jesli jednak w rzeczywistosci kampania Trzaskowskiego korzysta z dodatkowych,
ukrytych zrédet (darowizny przez fundacje i niezgtoszone wydatki reklamowe), to
zasada transparentnosci finansowej kampanii zostata naruszona. W praktyce
oznacza to, ze wyborcy i organy nadzoru (PKW) zostali pozbawieni informacji, kto
finansuje czes¢ kampanii kandydata.

Przyjmowanie niedozwolonych korzysci (art. 507 KW): Art. 507 penalizuje
przyjmowanie przez komitet wyborczy korzysci finansowych pochodzacych z
niedozwolonych 2zrédet lub niezgodnie z przepisami. W polskim prawie
finansowania kampanii obowigzuje zasada, ze partie i komitety nie moga
korzysta¢ z funduszy od podmiotéw prawnych (np. spétek, fundacji firm) —
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dozwolone sg tylko wptaty od obywateli do pewnego limitu. Tymczasem w naszym
przypadku kampania de facto byla finansowana przez fundacje zasilang
pieniedzmi spétek Skarbu Panstwa oraz duzych biznesmenéw. Gdyby dowiesc,
ze byto to skoordynowane z komitetem Trzaskowskiego (nawet milczgco), mozna
uznaé, ze komitet przyjat niedozwolone wsparcie. Postowie PiS wprost wskazali art.
507 KW w swoim zawiadomieniu, argumentujgc ze mamy do czynienia z
LPrzyjmowaniem niedozwolonych korzysci przez komitet wyborczy”. Jesli prokuratura
lub PKW uzna te argumenty, konsekwencje mogg by¢ powazne — od grzywien,
poprzez przepadek srodkoéw, az po nawet uniewaznienie wyboru (gdyby uznano, ze
skala naruszen mogta wypaczy¢ wynik).

Warto dodac¢, ze Panstwowa Komisja Wyborcza juz kilka lat temu ostrzegata, iz
internet nie jest wolng strefg poza prawem wyborczym. W stanowisku z 2018 r.
PKW podkreslata, ze wszelkie agitacyjne profile i strony w mediach
spotecznosciowych podlegaja tym samym rygorom oznaczenia i rozliczenia co
tradycyjne ulotki czy plakaty. Mimo to, luki w przepisach (brak szczegdtowej
regulacji dla Facebooka, brak obowigzku zgtaszania wydatkow przez podmioty
trzecie) sg wykorzystywane. Omawiana sytuacja jest proba obejscia prawa
wyborczego..

Podsumowujgc, istnieja mocne podstawy prawne, by uznaé dziatania stron
»Wiesz Jak Nie Jest”, ,,Stét Dorostych” i fundacji ,,Twoj Gltos Jest Wazny” za
potencjalnie niezgodne z prawem wyborczym. W gre wchodzg co najmniej
wykroczenia z art. 496 KW (nieoznaczona agitacja) oraz — potencjalnie —
przestepstwa z art. 506 i 507 KW (ukryte finansowanie kampanii).
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6. Zestawienie powigzan personalnych, firmowych i
organizacyjnych

Ponizej przedstawiamy tabele podsumowujgcg kluczowe podmioty i osoby
pojawiajgce sie w tym raporcie, wraz z opisem ich powigzan:

Podmiot Powiazania i rola w opisywanej sieci

Anonimowa inicjatywa internetowa utworzona pod koniec marca
2025 r. w celu prowadzenia kampanii politycznej poza komitetami
wyborczymi. Strona www i profii FB publikowaly negatywne
»Wiesz Jak Niematerialy o S. Mentzenie i K. Nawrockim, promujgc narracje
Jest” (profil FB,korzystng dla R. Trzaskowskiego. Wydatki na reklamy: ~185 tys. zt
strona www) w okresie 29.04-6.05.2025 (tgcznie setki tys. zt). Dane rejestrowe
domeny: abonent ,KFT.” (ul. Ciasna 4-6, Warszawa), ten sam nr|
tel. co ,Stét Dorostych”. Brak oznaczen komitetu na materiatach
(potencjalne naruszenie art. 496 KW).

Blizniacza inicjatywa do powyzszej, réwniez uruchomiona na
przetomie marca i kwietnia 2025. Publikowata tresci polityczne o
podobnym stylu — atakujgce konkurentéow Trzaskowskiego,

,»otot : rent _
Dorostych” zwtaszcza K. Nawrockiego, oraz wspierajace Trzaskowskiego.
(profil FB Wydatki na reklamy: ok. 74 tys. zt do 6.05.2025 (Matecki podawat

~39 tys. zt w 7 dni). Rejestracja: identyczny abonent co wyzej
(KFT), ta sama infolinia. Strona www (stoldoroslych.pl) podaje
fikcyjny adres ul. Cyganska 98. Brak jawnych informacji o
organizatorach.

strona www)

Nieznana z nazwy petnej organizacja zarejestrowana jako abonent
domen wieszjakniejest.pl i stoldoroslych.pl. Utworzenie domen:
28.03.2025 (WieszJakNiedest) i ok. 30.03.2025 (StétDorostych).
Dane kontaktowe: adres w Warszawie, tel. +36... (Wegry).
Charakter: prawdopodobnie spotka zagraniczna (wegierska typu
Kft) wynajeta do prowadzenia operacji marketingu politycznego.
Mozliwe powigzanie z siecig firm Datadat (specjalistéw od
mikrotargetingu kampanii) zatozong przez A. Ficsora. KFT pehi tu
role techniczna/operacyjng — zarzgdza stronami, zakupem reklam,
pozostajgc formalnie poza polskim systemem prawnym.

KFT (firma
abonent, ul.
Ciasna 4-6)

Byly wegierski minister (szef stuzb specjalnych w 2009), nastepnie
i strateg danych i kampanii politycznych. Wspotzatozyciel firmy,
Adam  Ficsoripatadat Professional Kft. i powigzanych spétek, zajmujacych sie
(Wegry) cyfrowym marketingiem politycznym (w tym prowadzeniem
ukierunkowanych kampanii w social media). Powigzanie z PL:
numer tel. abonenta i nazwa ,KFT” sugeruja, ze ludzie Ficsora mogli
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Podmiot

Powigzania i rola w opisywanej sieci

uczestniczy¢ w organizacji kampanii ,Wiesz Jak Nie Jest’ jako
dostawcy technologii i know-how. Ficsor to postaé tgczgca
wegierskie doswiadczenia z potencjalnym wsparciem dla opozycji w
PL (jego firma pracowata dla opozycji w roznych krajach Europy).

Fundacja
» TWOJ
Jest
(TGJW)

Gtos
Wazny”

Fundacja zarejestrowana we Wroctawiu (KRS: 0000792556) — z
zatozenia akcja profrekwencyjna, w praktyce prowadzgca
kampanie negatywng wobec politykdw obozu rzgdzgcego (2023:
m.in. anty-PiS, 2025: anty-Nawrocki)

Dziatania: produkcja licznych krotkich filmow
satyryczno-politycznych (YouTube, Facebook) oraz ich promocja
reklamowa. Np. w tygodniu kohca kwietnia 2025 fundacja wydata
~33,7 tys. zt na reklamy polityczne na Facebooku.

Finansowanie: hojnie dofinansowana z darowizn duzych
podmiotéw — m.in. w 2024 otrzymata 900 tys. zt (Orlen 300 tys. zf,
PKO BP 300 tys. zt, Fundacja PRB 300 tys. zf). Aktywnie dziatata
juz przed wyborami '23 (kampania petna kontrowersiji, okre$lana
przez PiS jako ,brutalna, hejterska”). Formalnie niezalezna od partii,
lecz jej przekaz stuzyt konkretnym sitom politycznym (Koalicji
Obywatelskiej).

Tomasz
Kurzewski

Przedsiebiorca medialny, fundator i beneficjent rzeczywisty
fundacji TGJW. Wiasciciel wiekszosciowy spétki ATM Grupa SA
(duzej firmy produkcji telewizyjnej). Powigzania polityczne: ATM
(poprzez zalezng Echo24) realizowata kampanijne zlecenia dla KO
(produkcja spotow). Kurzewski jest okreslany jako inicjator kampanii
TGJW; wedtlug TV Republika to on odpowiada za internetowa
kampani¢ czarnego PR wymierzong w Nawrockiego, przy
jednoczesnym zatrudnianiu osob z otoczenia Trzaskowskiego. Jego
rola: zapewnienie zasobow (finansowych, organizacyjnych) dla
fundacji pozorujgcej oddolne dziatania.

Marcin Jerzy
Chmielewski

Czionek Rady Fundacji TGJW. Zwigzany z branzg medialng —
wymieniany jako wspotpracownik ATM Grupa/Echo24. Jego
obecno$¢ wskazuje na zwigzek fundacji z profesjonalnym
zapleczem produkcyjnym KO. Prawdopodobnie odpowiada za
strone kreatywng realizowanych kampanii (produkcja filmikow,
internetowych, memow itp.).
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Podmiot Powigzania i rola w opisywanej sieci
Fundacja ORLEN (spétka paliwowa Skarbu Panstwa) — 300 tys.
zt darowizny w 2024; Fundacja PKO BP (bank z udziatem SP) —
i 300 tys. zt; Fundacja Polskiej Rady Biznesu — 300 tys. z.
Darczyncy

fundacji TGJW

Ponadto, wedtug postow PiS, takze KGHM i Pekao miaty wesprze¢
TGJW (kwoty niejawne). Te podmioty formalnie finansowaty akcje
L,profrekwencyjne”, co budzi kontrowersje, bo fundacja wykorzystata
Srodki do prowadzenia faktycznej kampanii polityczne;.

Rafat
TrzaskowsKki
(kandydat KO)

Prezydent Warszawy, kandydat prezydenckich 2025. Beneficjent

opisanej sieci - cata dziatalnos¢ stron
\WieszJakNieJest/StotDorostych  oraz fundacji TGJW de facto
sprzyjata jego kandydaturze (promowanie jego osoby lub

odstraszanie od konkurentéw). Oficjalnie Trzaskowski odcinat sie od
tych inicjatyw, nazywajgc je oddolnymi. Dodatkowo, prywatnie
powigzany przez zone z T. Kurzewskim (fundatorem TGJW)

Karol Nawrocki
(kandydat
obywatelski)

Prezes IPN, kandydat obywatelski w wyborach prezydenckich 2025.
Gtéwny cel atakow prowadzonych przez opisywane podmioty — w
materiatach przedstawiany negatywnie, personalnie
dyskredytowany (np. insynuacje kryminalnych powigzan). Kampania
wymierzona w Nawrockiego byta prowadzona poza oficjalnym
komitetem (co PiS okreslit jako nielegalne finansowanie
kontrkampanii). W odpowiedzi sztab Nawrockiego réwniez stosowat
dziatania w internecie (np. akcja ,Wybierz Swiadomie” finansowana
przez jego komitet), ale te byty oznaczone i jawne.

Stawomir
Mentzen
(kandydat
Konfederaciji)

Lider partii Konfederacja, kandydat w wyborach. Réwniez obiekt
atakéw strony ,Wiesz Jak Nie Jest” — zwtaszcza w kontekscie
Swiatopogladowym (prawa kobiet, osSmieszanie jako
L,niekompetentny ekstremista” w przekazach video) Ataki na
Mentzena miaty na celu zniecheci¢ czes¢ wyborcéow (np. mtode
kobiety) do gtosowania na niego, co posrednio miato pomagac
[Trzaskowskiemu w ewentualnej |l turze.

Matgorzata
Trzaskowska

Zona Rafata Trzaskowskiego. Zatrudniona od 2021 r. w jednej ze
spotek Tomasza Kurzewskiego (prawdopodobnie w ATM Grupa
lub podmiocie powigzanym). Jej rola w kampanii jest czysto
personalna, ale fakt zatrudnienia pokazuje bliskie relacje miedzy
rodzing kandydata a osobami organizujgcymi fundacje TGJW.
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7. Mapa relacji sieci powigzan

Dla lepszego zilustrowania =zaleznosci miedzy omawianymi podmiotami,
przygotowano ponizszy schemat relacji. Przedstawia on dwa przenikajgce sie
segmenty — pierwszy zwigzany z anonimowymi stronami internetowymi i ich
zagranicznym zapleczem (kolor niebieski — powigzania organizacyjne, czerwony —
ataki/negatywne dziatania, zielony — promowanie/wsparcie), drugi zwigzany z
fundacja TGJW i powigzaniami finansowo-personalnymi w kraju (fioletowy —
powigzania personalne, niebieski — organizacyjno-finansowe). Strzalki zielone
oznaczajg dziatanie na korzy$¢ danego aktora, czerwone — dziatanie przeciw
(oczernianie). Schemat uwzglednia kluczowe elementy omoéwione w raporcie (w
zatgczeniu w wiekszym rozmiarze):

/ negatywne reklamy \ahuuem. domeny "\uegan,we reldamy
~

j&ﬁcanwntmn U Cirn 4) F i *‘
Td 3. (Viewy) an

Jak wynika z powyzszego schematu, na pozér odrebne byty (anonimowe strony
internetowe oraz fundacja profrekwencyjna) tworzg spojng sie¢ politycznego
wpltywu. Za posrednictwem miedzynarodowego zaplecza technologicznego
(firma KFT z wegierskim powigzaniem — prawdopodobnie Datadat) oraz krajowego
zaplecza finansowo-medialnego (fundacja Kurzewskiego zasilana przez duze
fundacje i spoitki), prowadzono szeroko zakrojong kampanie wspierajgcg jednego
kandydata poza oficjalnymi kanatami. Wszystkie opisane w raporcie informacje
opierajg sie na wiarygodnych zrédtach — dokumentach rejestrowych (WHOIS, dane
KRS), danych z bibliotek reklam (Meta Ads), oraz $ledczych publikacjach
medialnych. Calos¢ zebranych faktow  wskazuje na wysokie
prawdopodobienstwo istnienia nieformalnej struktury kampanijnej, dziatajgcej
réwnolegle do oficjalnych sztabow i wykorzystujacej luki prawne do wplywania
na wynik wyboréw.
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Potencjalne powigzania Ficsora, Datadat,
DataPraxis i kampanii ,Wiesz Jak Nie Jest” -
raport weryfikacyjny

1. Kim jest Adam Ficsor? Powigzania z firmami DatAdat i
DataPraxis

Adam Ficsor to byly wegierski polityk, w 2009 r. petnit funkcje ministra
odpowiedzialnego za cywilne stuzby specjalne w rzgdzie premiera Gordona Bajnaia.
Po odejsciu z polityki Ficsor zaangazowat sie w dziatalno$¢ doradczo-analityczng w
obszarze kampanii politycznych. Wraz z Bajnaiem oraz kilkoma innymi osobami z
kregu wegierskiej opozycji utworzyt grupe spotek DatAdat, specjalizujgcych sie w
mikrotargetowaniu wyborcow, Big Data i cyfrowym marketingu politycznym. Do
grupy tej nalezg m.in.:

e DatAdat Professional Kft. (Wegry) — gtbwna spdtka operacyjna zajmujgca
sie projektami politycznymi;

e Datalyze Research Kft. i DatAdat HR Kft. (Wegry) — spodtki zalezne DatAdat,
np. do analiz i rekrutacji;

e DatAdat OU (Estonia) — spotka zarejestrowana w Estonii;
e DataPraxis OU (Estonia) — druga spétka w Estonii powigzana z DatAdat;

e Datad.at (Austria) — oddziat austriacki z siedzibg w Wiedniu.

Adam Ficsor jest dyrektorem zarzadzajagcym i wspétwlascicielem DatAdat
Professional Kft., w ktérej 10% udziatbw ma rowniez byty premier Gordon Bajnai.
Ficsor figuruje tez jako dyrektor estoniskiej spotki DatAdat OU. Jego bliski
wspotpracownik Viktor Szigetvari (byty szef kancelarii premiera Bajnaia)
wspotzakiadat natomiast DataPraxis OU w Estonii. Ta ostatnia nazwa — DataPraxis
— funkcjonuje réwniez jako marka firmy doradczej operujgcej w catej Europie,
kierowanej przez brytyjskiego eksperta Paula Hildera. Co ciekawe, Hilder jest
znanym progresywnym dziataczem i wspotzatozycielem portalu openDemocracy, a
obecnie petni funkcje CEO DataPraxis.

DatAdat i DataPraxis sSciSle ze sobg wspotpracujg, tworzagc miedzynarodowg sie¢
specjalistow od kampanii digitalowych. W spétkach tych zatrudniono zaréwno
wegierskich politykdw opozycji (jak Ficsor, Szigetvari), jak i ekspertow z USA oraz
Europy Zachodniej. Przyktadowo, estoriska DataPraxis OU ma w kierownictwie
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Marka Steitza (strateg Partii Demokratycznej USA, twdrca systemu targetowania w
kampanii Billa Clintona 1992) oraz Laure Quinn (doradczynie Joe Bidena i Ala
Gore’a). Z kolei austriacki oddziat DatAdat (datad.at) zatrudniat Patricka Franka —
wczesniej zwigzanego z platformg ActBlue i kampanig Obamy — oraz Benjy’ego
Cooka (bytego szefa technologii Democrats Abroad). Takie nazwiska swiadczg o
powigzaniu sieci Ficsora z szerokim miedzynarodowym zapleczem doradcow
politycznych nurtu centrolewicowego i progresywnego.

Podsumowujgc, Adam Ficsor od kilku lat wspétpracuje scisle z firmami DatAdat i
DataPraxis, bedac jednym z lideréw tej grupy. Jest to sie¢ wyspecjalizowana w
mikrotargetowaniu politycznym, obstugujgca kampanie na Wegrzech i za granicg. W
tym kontekscie zarejestrowanie polskiej domeny przez podmiot ,KFT.” powigzany z
Ficsorem wskazuje, ze kampania ,,Wiesz Jak Nie Jest” korzysta z know-how
wiasnie tej miedzynarodowej sieci DatAdat/DataPraxis.
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2. Dziatalnos¢ DatAdat/DataPraxis w Polsce i poza oficjalnymi
strukturami kampanijnymi

Charakterystyka kampanii ,,Wiesz Jak Nie Jest” — znaczne wydatki na reklamy w
mediach spotecznosciowych przy jednoczesnym braku oficjalnego komitetu
wyborczego — pasuje do modus operandi grupy DatAdat. Z opublikowanych danych
Meta wynika, ze profil Wiesz Jak Nie Jest od kohca marca do maja 2025 wydat setki
tysiecy ziotych na sponsorowane tredci polityczne, atakujgce kandydatow
opozycyjnych wobec Rafata Trzaskowskiego (m.in. Karola Nawrockiego i Stawomira
Mentzena). Podobnie profil Stét Dorostych wydawat dziesigtki tysiecy zt na promocje
Trzaskowskiego. Te dziatania odbywaty sie poza oficjalnym budzetem komitetu
wyborczego kandydata, co rodzi podejrzenia o nielegalne finansowanie kampanii z
ukrytych zrodet.

Sie¢ Ficsora (DatAdat) specjalizuje sie wtasnie w takich operacjach — prowadzeniu
kampanii ,z cienia” poprzez strony trzecie, fundacje czy anonimowe inicjatywy
internetowe. Przyktad stanowi Wegry, gdzie w 2019 r. ta grupa uruchomita portal
Ezalenyeg.hu, publikujgcy tresci wymierzone w rzgdzgcg partie (Fidesz), a
nastepnie masowo promowat je poprzez Facebook za okoto 68,3 min forintow.
Atlatszd (wegierski portal $ledczy) ustalit, ze to wtasnie zespét DatAdat odpowiadat
za targetowanie reklam Ezalenyeg.hu do odpowiednich grup wyborcow. Co wiecej,
DatAdat formalnie figurowat jako podmiot przetwarzajgcy dane na stronach
opozycyjnych kandydatéw i inicjatyw — czyli dziatat poza oficjalnymi strukturami
partyjnymi, cho¢ na ich rzecz. W 2021 r. z pomocy tej grupy korzystat réwniez
opozycyjny kandydat na premiera Péter Marki-Zay — przyznat on, ze Bajnai i Ficsor
»pracuja przy jego kampanii’, choC poczgtkowo zaprzeczat by finansowali jg
bezposrednio. Pézniej wyszto na jaw, ze spotka DatAdat Professional Kft. optacata
niektore rachunki zwigzane z kampanig Marki-Zaya (np. za spotkanie wyborcze. To
pokazato, ze granica miedzy wsparciem ,technicznym” a finansowaniem bywa w ich
dziataniach zatarta, co rowniez na Wegrzech wzbudzito kontrowersje prawne
(potencjalne obejscie limitow finansowania kampanii).
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Na arenie miedzynarodowej DatAdat chwali sie aktywnoscig w wielu krajach. Sam
Adam Ficsor w nagranej rozmowie (ujawnionej przez Index.hu) stwierdzit, ze pracuja
réwnolegle ,,w 12 krajach” nad réznymi kampaniami. Z kontekstu wynika, ze
chodzi m.in. o panstwa batkanskie i Europy Zachodniej. Wedtug medialnych
doniesien, specjalisci DatAdat pomagali np. w kampaniach w Butgarii i Macedonii
Pétnocnej, a takze przy wyborach samorzgdowych w Niemczech — przypisuje im sie
wsparcie kampanii niemieckich Zielonych, ktéra przyczynita sie do odsuniecia od
wiadzy chadekdéw (CDU/CSU). Ficsor méwit tez o sukcesach DatAdat w wyborach
samorzagdowych na Wegrzech (2019), gdzie wspétpracowali z 12 kandydatami na
burmistrzéw — wszyscy wygrali swoje miasta.

Biorgc to wszystko pod uwage, mozna potwierdzi¢, ze firmy DatAdat/DataPraxis
prowadza dzialalnos§¢ wykraczajagcq poza oficjalne struktury kampanii.
Wykorzystujg do tego celu zewnetrzne podmioty (fundacje, strony internetowe, profile
social media) finansowane z nieujawnionych $rodkéw, by omija¢ ograniczenia
prawne i tworzy¢ wrazenie oddolnych inicjatyw. Kampania ,Wiesz Jak Nie Jest” w
Polsce nosi wszystkie cechy takiej operacji. Co wiecej, twarde dane — rejestracja
domeny na podmiot powigzany z DatAdat — wskazujg, ze sie¢ Ficsora faktycznie
byla tu zaangazowana. Oznaczatoby to zagraniczng ingerencje w kampanie
wyborczg w Polsce, potencjalnie niezgodng z polskim prawem wyborczym (ktére
zabrania finansowania kampanii przez cudzoziemcow).
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3. Powigzania z Georgem Sorosem, Open Society Foundations i
innymi organizacjami progresywnymi

Sie¢ DatAdat/DataPraxis jest silnie powigzana 2z miedzynarodowymi
progresywnymi kregami, w tym z instytucjami kojarzonymi z Georgem Sorosem i
jego fundacjami. Warto przesledzic te zaleznosci:

Gordon Bajnai — byty premier Wegier, partner Ficsora w biznesie — jest czionkiem
Rady European Council on Foreign Relations (ECFR), wptywowego think-tanku
zatozonego m.in. przez Sorosa. W Radzie ECFR zasiadajg takze m.in. George
Soros jego syn Alexander Soros oraz kandydat na Prezydenta RP Rafat
Trzaskowski, a takze czotowi politycy opozycji wegierskiej (Klara Dobrev — Zona
Gyurcsanya). Z dokumentéw wynika, ze w latach 2016-2021 Open Society
Foundations (OSF) przekazaty ECFR okoto 12 min dolaréw dotacji (w wigkszosci
jako granty operacyjne na dziatalnos¢ ogolng, a nie konkretny projekt). Tym samym
Bajnai — a posrednio i Ficsor — dziatajg w orbicie organizacji hojnie finansowanej
przez Sorosa. Co wiecej, firma Bajnaia scisle wspoétpracuje z ECFR przy roznych
projektach badawczych.

DataPraxis OU (Estonia) — ta spotka Ficsora/Szigetvariego wielokrotnie
realizowata wspoélne projekty z ECFR. Celem tych przedsiewzie¢ byto pogtebione
zrozumienie nastrojow spoteczno-politycznych w Europie, przy wykorzystaniu
narzedzi technologicznych i analitycznych DatAdat. Innymi stowy, wegierska ,fabryka
danych” dostarczata Sorosowskiej ECFR swoje ustugi i know-how do badan opinii
publicznej. To kolejny kanat powigzan — know-how Ficsora zasilal projekty
finansowane z funduszy OSF.

Amerykanska Partia Demokratyczna — Jak wspomniano, w strukturach DataPraxis
zasiadajg byli prominenci Demokratéw (Steitz, Quinn, Frank, Cook). Co wiecej, w
otoczeniu Bajnaia doradcag jest Ari Rabin-Havt, zwigzany z Bernie Sandersem i
Johnem Kerry. Wegierski dziennik Magyar Nemzet okreslit wrecz DatAdat jako
zespdt  ,,naszpikowany amerykanskimi specami od kampanii Partii
Demokratycznej”. Z perspektywy narracji rzgdu wegierskiego, Bajnai i Ficsor stal
sie lokalnymi wykonawcami strategii globalnej lewicy, a ich inicjatywy to ,,macki
amerykanskiej osmiornicy” w Europie Srodkowej. Retoryke te wzmacnia fakt, ze
Ficsor byt zapraszany przez Departament Stanu USA na programy lideréw
(International Visitors Leadership Program) juz w czasie urzedowania jako minister,
zas Bajnai po porazce wyborczej w 2010 wyjezdzat do USA m.in. jako wyktadowca w
Johns Hopkins University — instytucji okreslanej przez prawice wegierskg mianem
“kuzni globalistow. Choc takie okreslenia sg publicystyczne, pokazujg sie¢ powigzan
ze Stanami Zjednoczonymi.
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OpenDemocracy — Tutaj powigzanie jest personalne: jak wspomniano, Paul Hilder,
zatozyciel i szef DataPraxis, to jednoczesnie wspéitworca portalu
OpenDemocracy.net. — to znane progresywne medium internetowe, ktore
niejednokrotnie otrzymywato wsparcie grantowe z fundacji filantropijnych (w tym
OSF). Mozna wiec powiedzie¢, ze DataPraxis wywodzi sie ze srodowiska
OpenDemocracy, dzielgc z nim wartosci i sie¢ kontaktéw. W praktyce
openDemocracy publikowata analizy przygotowane przez zespoét DataPraxis — np.
raporty powyborcze z wyboréw w Wielkiej Brytanii w 2019 r. To dowdd na bliskg
wspotprace merytoryczng tych podmiotow.

Open Society Foundations (OSF) — Cho¢ brak publicznych danych, by OSF
bezposrednio finansowata spétki DatAdat czy DataPraxis, istniejg liczne posrednie
punkty styku z finansowaniem Sorosa. Oprécz dotacji OSF dla ECFR, warto
odnotowaé, ze OSF zlecata projekty badawcze firmie DataPraxis. Przyktadem jest
globalny sondaz opinii ,Fault Lines: Global Perspectives on a World in Crisis” z
potowy 2022 r. — Open Society zlecita jego realizacje DataPraxis i YouGov.
Badanie objeto 20 krajow (ponad 21 tys. respondentdéw), pytajac m.in. o stosunek do
wojny w Ukrainie i zmian klimatu. Wyniki OSF opublikowata we wrzesniu 2022 r. jako
raport, przyznajgc wprost, ze sondaz zostat przeprowadzony przez Datapraxis na
jej zlecenie. Mamy tu zatem przyktad bezposredniej wspétpracy finansowej OSF
z DataPraxis — formuta zlecenia badania zamiast klasycznego grantu.

Reasumujgc, Adam Ficsor i jego sieé¢ firm maja rozlegte koneksje w srodowisku
globalnych organizacji progresywnych. Obejmujg one zaréwno krgg George’a
Sorosa i OSF (poprzez ECFR i projekty badawcze), jak i wptywowe platformy
lewicowe jak openDemocracy. Kadrowo i projektowo DatAdat/DataPraxis splata sie z
ludzmi z Partii Demokratycznej USA, co wpisuje w narracje o koordynacji dziatan
opozycji w Europie Srodkowej z amerykanskimi doradcami. Dla petni obrazu warto
podkresli¢, ze z punktu widzenia Ficsora i jego partneréw jest to dziatalnos¢ na rzecz
wspierania demokracji i postepowych wartosci (jak sami deklarujg: ,Naszg misjg
jest sprawi¢, by demokracja rozkwitata”). Jednak dla przeciwnikéw politycznych (np.
rzagdu wegierskiego czy opozycji w Polsce) te same powigzania wygladajg jak
pozaprawna ingerencja zagraniczna w suwerenne procesy wyborcze.

Jezeli ustalenia sie potwierdzg, omowiona w raporcie kampania moze stanowi¢
naruszenie polskiego prawa wyborczego (nielegalne finansowanie agitacji przez
zagraniczny podmiot). Sprawa wymaga dalszego dochodzenia przez wiasciwe
organy.

Opracowat:

Piotr Okulski

Ekspert ds. komunikaciji strategicznej

Obserwatorium Rozwoju Gospodarki i Demokrac;ji

Kontakt: piotr.okulski@obserwatoriumrozwoju.pl; tel. 781272463
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